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华彬集团是严彬先生于1984年创办，

起初主营物业、旅游、国际贸易等业务，之

后由国内外多个产业进行创新布局，形成

了以“红、绿、蓝、金”等为代表的产业结构，

即快速消费品、绿色健康产业、战略投资性

产业、金融租赁等，以国际一流的产品品质

与服务标准，构建起现代化休闲商务生活

平台。

1995年，严彬主导将红牛饮料引入中

国市场，负责生产经营与销售。经过二十

余年的市场深耕，中国红牛逐步建立起强

大的市场网络，有效覆盖全国400多万家销

售终端，成为中国功能性饮料行业的佼

佼者。

中国红牛在中国功能新饮料市场所取

得的成绩，得益于中国经济快速发展和国

人消费热情的日益增长迎来的中国消费市

场快速发展的黄金时代，在全体合作伙伴

和员工的努力下，中国红牛销量由连续十

年不足2亿罐猛增到2015年的55亿罐，在国

内的饮料市场上掀起了一股“金罐旋风”。

2019年12月6日，在中国食品产业发展年会

上，严彬荣获“70年·影响中国食品工业进

程企业家”的称号。

在快速消费品领域，华彬集团经营的

五大饮品是畅销国际或国内的品牌。目

前，华彬集团已经布局功能饮料、瓶装水、

果汁、椰子水等品类，构建了覆盖各个年龄

层的品牌矩阵，力求成长为中国饮料产业

领军企业，打造自己独特的饮品产业链

生态。

守正创新，围绕健康产业砥砺前行

华彬集团对产品品质一直有严格的要

求。首先坚持对食品工业的专注投入和工

匠精神，让健康时尚和高品质成为衡量饮

料生产和经营成功的标准，其次倡导行业

携手努力，以家国情怀和工匠精神为国人

提供高质量的健康产品，同时着力拥抱互

联网，融汇新科技，为打造能够深度参与国

际竞争的民族品牌而努力。

深耕饮料领域20多年，华彬集团站在

饮料行业的新风口，于2016年底推出能量

型维生素饮料品牌——“战马”。战马能量

型维生素饮料是定位在年轻消费人群的一

款饮品，不仅为他们提供多元化的消费新

选择，也通过品牌活动来倡导积极向上的

健康生活方式。

为了契合年轻人对个性与时尚的追

求，战马在饮料口感、包装设计上凸显鲜明

个性，给予年轻消费者十足的“身份感”，其

主打的红罐包装在视觉和触觉上呈现出凹

凸花纹质感和触感，强化了饮品的新鲜度

和功能性特征。2017年3月，战马全面启动

市场推广。2019年，战马已完成销售13亿

元年度目标，稳步迈入国内能量饮料第二

梯队，成为近几年功能饮料市场的品牌

新锐。

家国情怀，聚焦贫困地区实施产业帮扶

目前，中国红牛在全国拥有4个现代化

国际标准生产基地，40多个营业单位，联动

5家品牌运营公司，拓展400多万个销售网

点，形成60万家核心终端，构建起一个由经

销商、分销商及终端网点组成的多层级的

快消品销售网络体系，直接创造就业岗位

近15000个，全产业链涉及就业430余万人。

在力求高质量发展同时，华彬集团还

将产业投资视野投向国家深度贫困县湖北

竹溪县，将国际品牌芙丝矿泉水生产基地

投建在竹溪。在克服了重重困难后，历经

两年，2018年6月芙丝矿泉水工厂在竹溪建

成投产，让竹溪水成为“世界水”。同时，华

彬文化基金会还投入爱心基金帮助当地贫

困师生。

华彬集团在中国的蓬勃发展得益于中

国经济快速发展和政策支持，同时产品满

足了消费者对健康饮品日益增长的需求。

在新时代，华彬集团将坚守使命，实施创新

驱动战略，加快高质量转型发展，倾力投资

新兴战略性、增长型产业，在通用航空、资

源能源、环境治理改善等领域为绿色经济

发展贡献力量，同时在辛勤与奋进中不断

续写中国饮料行业的奇迹。
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