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广 告

在 2018 年秋冬国际四大时装周举办期间，凤凰网时尚凭借丰富的内容规划和多元的传播手

段，整体流量突破 2 亿，再次领跑全网。

2018 年 3 月，四大时装周相继举办，这也是各时尚媒体大显身手的重要时刻。与以往的不同之

处在于这届时装周的传播，凤凰网时尚除了展示最前沿的时尚资讯外，还结合时下最火的区块链概

念，采取了“时装周报道+区块链概念”的新模式。

鉴于互联网传播便于“下沉”的特性，

以及受众群对移动终端和社交属性的青睐，

凤凰网时尚摒弃传统门户以 PC 为中心的推

广方式，结合社交媒体和客户端的特征，推

出针对不同平台的内容。这一去中心化的举

措使得微博阅读量累积超过 1 亿，微信阅读

量超过 100 万。

实际上，去中心化传播方式衍生带来的

多样化原创内容，才是凤凰网时尚推广时装

周的核心要素。例如，凤凰网时尚团队原创

的“记忆大师”板块，就是以明星为轴，以

互动为杆，通过趣味性的内容吸引用户观看

视频。最终，播放量累积超过 140 万，相关

话题阅读超过 1000 万。

用户关注时装周不仅为了关注品牌的最

前沿消息，更多的是为了明星，但绝大多数

网络媒体对明星的报道只是借助了互联网的

效率和速度，并没有深度阐述明星、品牌和

用户之间的关系，更没有实现价值转移。凤

凰网时尚在本次时装周的推广中，采用追踪

传播的方式，多角度深入解读明星与品牌的

互动，同时权威地推荐给用户。

正如区块链“终端和头部都收益”的特

征，凤凰网时尚这种追踪式的传播方式让自

己坐到了世界知名品牌时装大秀的前排，同

时作为一家互联网媒体观看 ARMANI 和

VERSACE 走秀。

在今年的时装周传播中凤凰网时尚也为内容注

入了更多人格属性。

例如新开辟的“粉丝想知道”短视频栏目，凤

凰网时尚代表粉丝与众多明星开展互动。在这个节

目中，明星就各自擅长领域内的某个话题提供经验

与观点，最终获得粉丝、媒介和明星都想要的结

果。使粉丝们更进一步了解偶像，明星掌握粉丝心

理动向，媒介推送收获流量。

从本次时装周传播出发，凤凰网时尚不断整合

资源做多元的尝试。在谈到未来时，“迭代”这个

词被凤凰网时尚主编王诺反复提及：“提供思想、

经验、产品以及人员之间的关联。”这便是其对本

次“区块链式报道”的总结，也是凤凰网时尚

2018 年继续领跑全网的秘籍。
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